=

LSRR LR L B | 30

Z Katarzyng Sundblom, prezesem zarzgdu firmy Scottish House, rozmawiat Mariusz

Kapczynski.

— Scottish House to firma zajmujgca sig importerm
i dystrybucjg whisky single malt. Prosz¢ przybli-
zy¢ Czytelnikom profil i filozofie firmy.
Mowigc krotko - filozofig firmy jest za-

opatrzenie polskiego rynku w to, co w tym

sektorze alkoholi najlepsze. Sama jestem pa-
sjonatkg whisky i1 zajmuje si¢ tym tematem
juz od prawie 10 lat. Poznatam na tyle dobrze
rynek whisky, ze moge powiedzie¢, iz od lat
wybieram do Polski same najciekawsze ,ro-
dzynki”. Chodzi o tu rowniez o $wiadome
ksztattowanie smaku oraz zwrocenie uwagi

na produkty wyjatkowe — pokazanie réznic i

uswiadomienie, ze to co masowe, nigdy nie

doréwna temu, co niszowe.

— Jak zaczeta sig ta pasja? Skgd pomyst na firme?

Od 30 lat mieszkam w Szwecji. Tam ry-
nek na whisky jest bardzo dobry. Poznatam
wielu ludzi z branzy. Jaki$ czas temu Robin
Tucek, wiasciciel firmy Blackadder, poprosit
mnie, bym rozejrzata si¢ za importerem w
Polsce. Odwiedzitam ich wielu, wszyscy
przyjmowali mnie zyczliwie, ale nie chcieli
podja¢ wyzwania. Ttumaczyli mi, ze Polska
jest krajem wodki i taki produkt jest trudno
sprzeda¢. Rok temu zdecydowatam si¢ wigc
podjac to wyzwanie sama, nie znajgc polskich
realiow. I musze powiedzie¢, ze whasciwie do
tej pory ucze sie polskiego rynku. Kilkadzie-
sigt lat spedzonych w Szwecji przyzwyczaito
mnie do ptacenia wysokich podatkow i tam-
tejsze rynkowe reguty, cho¢ twarde, to sg jed-
nak proste. W Polsce nie wiadomo czasem,
ktorych przepisow si¢ trzymac, tak szybko sie
zmieniajg. Jednak ucze si¢ tego i coraz spraw-
niej moge zarzadzac firma.

— Jak z Pani perspektywy wyglgdajg roznice
migdzy Szwecjg a Polskg jesli chodzi o rynek
whisky?
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W Szwecji propagowanie kultury picia
whisky rowniez byto zmudna praca, ale w zu-
pelnie innych warunkach. Tam odbywa si¢
duzo imprez promocyjnych, konkursow; fe-
stiwali. To nie jest przeciez duzy kraj, ale kaz-
de miasto ma swoj klub whisky czy towarzy-
stwo organizujace degustacje 1 zapraszajace
producentéw. Stowem - inna wiedza, inna
kultura picia.

Mysle, ze w Polsce za jakies$ 5 - 7 lat doj-
dzie do podobnej sytuacji. Obserwuje uwaz-
nie rynek wina. Ludzie wiedzg o nim wiele
wiecej niz np. 8 lat temu. Z whisky bedzie po-
dobnie, jestem dobrej mysli. Inaczej nie decy-
dowatabym si¢ na otwarcie Scottish House.

— W Polsce zwyczaje i upodobania w konsumpcji
alkoholi ciggle si¢ zmieniajg i whisky ma szansg
wyraznie swojg obecnos¢ zaznaczyc. Przydatoby
sig moZe wigcej imprez przyblizajgcych konsu-
mentom ten typ alkoholu.

Oczywiscie. Tak robi si¢ w innych kra-
jach. Raz w roku w Sztokholmie odbywa si¢
trwajacy dwa tygodnie festiwal whisky i
piwa, podobna impreza jest organizowana w
Malmo. Sg to fantastyczne prezentacje, ktéore
promujg kulture picia i daja mozliwo$¢ spro-
bowania wszystkiego, co aktualnie znajduje
si¢ na rynku. Poza tym zwyczaje rzeczywi-
Scie si¢ zmieniajg. Wszedzie. Pamigtam, ze
10 lat temu w Szwecji panowie nie chcieli
rozciencza¢ mocnych, np. 60% whisky, uzna-
jac to za niemeskie. Podobne reakcje obser-
wuje teraz w Polsce. A przeciez dodanie
wody nie tylko ma po prostu zmniejszy¢ moc
alkoholu, ale uruchomi¢ calg nowa palete
aromatyczno-smakowych doznan, ktorych w
mocniejszej postaci nie uda si¢ zauwazyc.
Teraz w Szwecji, kiedy podczas degustacji
skonczy sie woda, panowie gto$no si¢ o nig
upominajg. Poza tym Polacy coraz wigcej po-

drézuja, coraz liczniej odwiedzajg Szkocje i
wiem, ze s3 pod duzym wrazeniem tego
picknego kraju, jego smakow i aromatow.
Chcg do nich wraca¢. To dobrze rokuje.

— W swym wyborze Scottish House koncentruge si¢
raczej na niewielkich rozlewniach. ..

Tak, podejmujemy wspétprace z matymi
niezaleznymi rozlewniami oraz niezaleznymi
gorzelniami, np. Springbank, Glenfarclas czy
Tullibardine. Oferta nasza ro$nie sukcesyw-
nie wraz z rozwojem firmy i chce podkresli¢,
ze nie jest to przypadkowe dobieranie asorty-
mentu. Dziatam rozwaznie, nie chce miec¢
chaotycznego, ustawionego ,,na ilo$¢” portfo-
lio. A taki typ oferty zauwazam w niektorych
firmach. Ja mam frajde, ze moge zapropono-
wac rzadkie okazy whisky typu single cask.
Nasze whisky pochodzg z malenkich, rodzin-
nych firm, alkohol nie jest poddawany filtracji
czy doprawianiu karmelem. Scottish House
to firma, ktora pragnie pokaza¢, ze jest w sta-
nie zaoferowac¢ alkohole naprawd¢ wyjatko-
we, niepowtarzalne. Ale nie chce przez to po-
wiedzie¢, ze np. whisky blended sg niedobre.
Sq po prostu inne.

— Nie obawia si¢ Pani konkurencji duzych firm im-
portujgcych popularne marki whisky?

Nie, poniewaz — ze tak powiem — gramy w
zupetnie innej lidze. Przy mojej firmie sa to
prawdziwe kolosy. Paradoksalnie jednak
uwazam, ze wszyscy, ktorzy w Polsce zajmu-
ja sie whisky, sg w jaki$ sposob moimi sprzy-
mierzencami. Rynek jest ciagle otwarty i co-
raz bardziej chtonny, a my wszyscy dziatamy
w bardzo specyficznym sektorze i populary-
zujac rézne jego odmiany, jako$ sobie poma-
gamy. Ja duzym firmom nie przeszkadzam i
one mnie tez.

— Whisky single malt to elita, nie tylko wsrod whi-
sky: Co Pani zdaniem stanowi o jej klasie?
Whisky malt to elita wsrod whisky, lecz

single cask to elita wsrod whisky malt. Naj-
wyzsza jako$¢! Tu liczy sie serce, jakie trzeba
jej poswiecic, 1 czas, jaki musi dostac, aby si¢
sta¢ tym, czym jest. Sama produkcja single
malt jest czasochtonna, proces stodowania
oraz destylacji rézni si¢ od produkcji grain
whisky — whisky zbozowej.

— Jak wyglgda rynek w Polsce na taki specjat jak
whisky malt?

Rynek polski jest w dalszym ciggu dzie-
wiczy, na co wpltywa wiele czynnikow. Polska
jest tradycyjnie typowym regionem wodki,
stad wielu importerow sprowadzanie whisky
uwaza za bardzo ryzykowne. Cho¢ przyznaé
trzeba, ze w ciagu ostatnich 2 lat zaszty zmia-
ny. Istotne sg tez ceny. Prosze porownac ceng
wodki z ceng whisky. Przecietny Polak, ku-
pujac alkohol, wybiera po prostu wodke, a w
ostatnich kilku latach réwniez wino. Jednak
zainteresowanie whisky rosnie w Polsce i
mysle, ze w najblizszych latach osiggniemy
poziom poréwnywalny z innymi rynkami.



— Jaka jest rozpigtosc cenowa Paristwa oferty?

Najtansza jest petna i aromatyczna 10-let-
nia whisky z gorzelni Glenfarclas w Speyside,
kosztuje 175 zt. Najdrozsza to 40-letnia Tulli-
bardine Vintage 1964 z serii Single Cask Bot-
tling. Kosztuje 1630 zt, ale jest to i tak stosun-
kowo niska cena, zwazywszy ze powstato
zaledwie 163 butelek tego niezwyktego trun-
ku.

— Jak wyglgda zainteresowanie najdrozszymi whi-
sky?

Zainteresowanie jest, cho¢ oczywiscie nie-
duze. Prosz¢ pamietaé, ze naszg filozofig jest
skoncentrowanie sie nie na ilosci, ale jakosci,
niszowosci produktu. Przeciez single cask
whisky nigdy nie bedzie produktem maso-
wym.

— Jak ocenia Pani orientacje Polakow w temacie
whisky?

Niestety, s3 ludzie zajmujacy bardzo po-
wazne branzowe stanowiska, a nieposiadajacy
dostatecznej wiedzy Whisky Tallisker poda-
wana z lodem w restauracji nie jest rzadko-
$cig, a kiedy prosze o szklaneczke z wodg i
wiasciwy kieliszek (lub chociaz ,koniakdow-
ke”), kelnerzy sie dziwia. Problem w tym wy-
padku tak naprawde nie dotyczy kelnerdw,
ale tych, ktérzy ich szkolg. Nie chce jednak
krytykowa¢ tych osob, sg to w jakis sposob
moi sprzymierzency, to od nich roéwniez zale-
zy wyrabianie smaku moich przysztych klien-
tow. Przybywa tez tych, ktorzy swiadomie
degustuja np. wino. Oni s3 w pewnym sensie
o krok od tego, by ztapa¢ bakcyla whisky i pa-
sje jej degustowania.

— Czy organizujg Paristwo jakies szkolenia zwig-
zane z whisky?

Tak, organizujemy szkolenia i degustacje.
Szkolenia s jednym z najbardziej istotnych i
podstawowych czynnikéw wspomagajacych
sprzedaz. Zainteresowanie jest ogromne, na-
tomiast wiedza naturalnie uboga, co jest ab-
solutnie normalne. Polska w tym przypadku
nie rézni sie od innych poczatkujacych kra-
jow. Co miesigc wigc staramy si¢ zorganizo-
wac degustacje i prezentacje w naszym skle-
pie. Ludzie pytaja, zagladaja, ale daleko
jeszcze do zainteresowania, ktore by dawato
pelng satysfakcje. Jednak pracujemy nad
tym.

— Cotakiego jest w whisky, ze wielbi jg tylu smako-
szy na catym Swiecie?

Destylacja whisky byta w zamierzchtych
czasach sztukg i dzis, po uptywie ponad kil-
kunastu stuleci, szkocka whisky wyrobita so-
bie doskonatg reputacje wsrod ludzi na ca-
tym swiecie, gdyz przemawia do
podstawowych zmystow cztowieka — wechu i
smaku. Single malt w tej materii to kwinte-
sencja Szkocji.

— Whisky uwazana jest za typowo ,meski sport’,
ponad 63% jej konsumentow stanowig panowie.

Co ze spozyciem whisky przez kobiety? Jakie sg

Pani doswiadczenia w tym wzgledzie?

Moge powiedzie¢, ze te 63% wydaje mi
si¢ wynikiem do$¢ niskim.

Jesli chodzi o kobiety, to tradycyjnie nie
pijaja ciezkich alkoholi i whisky nie jest tu
wyjatkiem. Przyczyng tego moze by¢ row-
niez niewiedza, poniewaz whisky kojarzy sie
z jednym rodzajem alkoholu, o dymnym i
torfowym charakterze, co jest ogromng po-
mytka. Nawet mezczyzni na moich degusta-
cjach sg niezmiernie zaskoczeni, ze whisky
moze smakowa¢ tak roznie w zaleznosci od
regionu jej produkcji.

— QOprdcz whisky majg Paristwo w ofercie rowniez
inne szkockie artykuty.

Cho¢ single cask whisky to nasz najwaz-
niejszy produkt i na nim przede wszystkim
koncentrujemy uwage, to aby urozmaici¢ i
uzupelni¢ wiedze o Szkocji, mamy u siebie
kilka innych artykutow, np. ksigzki i czasopi-
sma na temat whisky (oferta bedzie z czasem
rosngc), specjalne kieliszki do single malt
whisky (The Glencairn Glass), koce z owczej
welny z oryginalnymi tartanami szkockich
klanow, wybor szkockich specjatow, takich
jak dzemy, masetka cytrynowe oraz wspania-
te szkockie ciasteczka.

— Prowadzqg Panstwo sklep internetowy. Jak ocenia

Pani przysztosc tego typu formy sprzedazy?

W Szwecji nie ma rozwinietych takich
praktyk — istnieje petny monopol panstwa,
jedna firma i bardzo energiczny rynek. Ma to
oczywiscie swoje dobre i zte strony, ale ten
system dziata sprawnie. Troche inaczej niz w
Polsce, gdzie system jest inny. Jednak jesli
chodzi o szanse sprzedazy przez Internet, to
chyba nie ma zadnych watpliwosci, ze mozli-
wosci otwierajg sie tutaj ogromne.

— Chciatbym zapytac o pewne szczegolne zjawisko.
Mam wraZenie, Ze pewnego rodzaju osobng spo-
tecznosc w swiecie whisky stanowig kolekcjone-
rzy butelek-miniaturek.

To prawda, to takie mate, osobne i bardzo
sympatyczne towarzystwo — czesto prawdziwi
entuzjasci, kolekcjonerzy-szalency w dobrym
sensie tego stowa, gotowi poswieci¢ swojej pa-
sji czas 1 pienigdze. Niektorzy majg naprawde
imponujace kolekcje. Hobbysci nie degustujg
whisky. Ich interesuje oryginalna buteleczka,
rzadka etykieta, ekskluzywne serie itp. Co cie-
kawe, w tej grupie jest sporo pan.

— W Polsce i na swiecie coraz populamiejsze stajg
sig wyjazdy enoturystyczne — przygotowana pod
kgtem degustacji i poznawania wina turystyka.
Mysli Pani, Ze w przysztosci rozwinie sig cos po-
dobnego w stosunku do whisky, pewnego rodza-
ju whisky-tourism?

Nie wykluczam tego. Odwiedzenie np.
Speyside, gdzie jest bardzo duzo ciekawych
gorzelni, na pewno zrobiloby wielkie wraze-
nie. Wszystko, co zwigzane z tradycja, kultura
produkcji whisky, taki efekt wywiera, a do

tego pickne miejsca i wspaniali ludzie - to ol-
brzymi potencjat dla takiego przedsiewzi¢cia.
Pomyst na whisky-tourism jest z pewnoS$cig
krokiem, ktory warto wykona¢. Kto wie,
moze taka oferta powinna znalez¢ sie w przy-
sztosci w ofercie Scottish House?

— Whasnie - jakie plany na przysztos¢ ma Pani fir-
ma?

W tej chwili mamy w ofercie okoto 70
whisky single malt i chce poszerzy¢ ten asor-
tyment. Zalezy mi na pokazaniu tego, co w
swej roznorodnosci najlepsze. W Polsce jest
jeszcze wielki nieodkryty potencjat, a wspot-
praca ze Szkotami uktada sie znakomicie.
Wiele uméw opiera si¢ na tzw. gentelman
agreement, bez podpisywania zbednych swist-
kow 1 umow: I to $wietnie dziata! Ten dosko-
nale znajacy sie rynek natychmiast weryfikuje
nieuczciwych graczy i zanim kto$ zrobi gtup-
stwo, dwa razy pomysli. Polskie realia nie sg
Szkotom zbyt dobrze znane, zwtaszcza mniej-
szym, niezaleznym producentom, ale aktual-
nie sg oni zywo zainteresowani wkroczeniem
na te wlasnie obszary Europy. I najlepszym z
nich staram si¢ w tym pomagac.

Poza tym mysle o sprowadzaniu dobrych
bourbon6w, rowniez w opcji z ,,jednej beczki”.
Sq takie — naprawde znakomite. Planuje tez
wlgczy¢ w oferte interesujgce whisky japon-
skie, pierwsze pojawig sie moze nawet w tym
roku. Co prawda te najlepsze sa nierzadko
drozsze niz szkockie, jednak stanowig cieka-
wostke, ktorg chciatabym mie¢ w swoim port-
folio.

— Jaki styl whisky Pani osobiscie preferuje?

Oferta Scottish House opiera si¢ na tym,
co osobiscie mnie urzekto. Gdybym jednak
miata uscislic... Jako aperitif wybieram naj-
czesciej jakies whisky z Highlands, do czeko-
lady - co$ ze Speyside, w zimowy wieczor
przy kominku decyduje sie na dymne whisky
z Islay, np. z Bowmore.

Whisky to swiat otwarty i ciggle zaskaku-
jacy. Dtugo myslatam, ze nie lubi¢ whisky z
Lowlands, a niedawno stracitam glowe dla
24-letniej whisky z destylarni St. Magdalene.
Natychmiast zdecydowatam, ze musze jg za-
prezentowa¢ w Polsce. Z kolei do charaktery-
stycznego stylu bardzo rasowych whisky z Is-
lay trzeba dojrzec. Jest w tym jednak pewna
putapka. Niektorzy degustatorzy, doceniajgc
ich niezwyktg ekspresje, zachwycajg si¢i... na
tym poziomie juz pozostajg. Stajg sie wy-
znawcami tak gorliwymi, ze odrzucajg inne
whisky. To btgd. Wiem, bo sama w tej putapce
przez jakis czas si¢ znajdowatam. Wazne, aby
ten etap bezkrytycznego zachwytu pokonac.
Istotna jest pasja pordwnywania i wytapywa-
nia nowych niuansoéw, poszukiwania réznic
miedzy whisky z Bowmore czy Tullibardine.
Powiedziatabym: kosztuj i zapomnij o ograni-
czeniach, jakie narzucaja nam przyzwyczaje-
nia. To jest sedno sprawy.

— Drzigkuje za rozmowe.
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